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A propos de nous

= Démarrage ces activités au Cameroun via agences partenaires
» Lancement Officiel le 03 avril 2008

» Une filiale du réseau Y&R (Young&RubicamAdvertising)

» 6,500 employees pour 194 Agences dans 93 Pays

» Succursale de Novelpotta Y&R Group Nigeria

» Offre des Solutions Intégrées en Marketing et Communication
= Agrément N 126 / MINCOM / CNP / ST 24 JAN 2017

mecglObal Stratégies et Exécutions Média
SihverBullet RP et Evénementiel

wunderman Unité Intégrée

NOVELPOTTA
QVELPOTTA | YER



Notre heritage

RESEAU WPP

Ogilvy & Mather J. Walter
Worldwide Thompson
(Global) Company (Global)

Bates International Young & Rubicam Grey Advertising

Brands (Global International
s ( ) (Global)

Asatsu - DK Red Cell DY&R Joint Venture Chime
(Japan) (Global) e (UK) (20%)

NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



Nous sommes interconnecteées

wunderman Burson=Marsteller

[ \

/ YOUNG & \
RUBICAM
SEH BRANDS

mediaedge:cia

\

\

| .andor conhn @ Wolfe

NOVELPOTTA
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Nos Partenaires | Cameroun & Nigeria

@wc = Ly nexme ==
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Innovation delivered.

k T ST. JOSEPH'S COLLEGE, SASSE
mmm Perma o MOTOROLA cp COLGATE-PALMOLIVE »
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WAMCO
C B) Classic Beverages Nig. Lid. The B' idge CI INic %L&S Brasseries ou CaTg!g{”\ WEST AFRICA MILK COMPANY (NIGERIA) PLC

. * The Institute of ' .SNS
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MAERSK
sc - Union Bank of Cameroon Plc
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NOVELPOTTA
e | Y&R



http://zungumza.files.wordpress.com/2008/08/zain_logo.gif
http://www.google.co.za/imgres?imgurl=http://somecontrast.files.wordpress.com/2008/04/dhl-logo.jpg&imgrefurl=http://somecontrast.com/2008/04/review-dhl-home-service/&h=225&w=450&sz=20&tbnid=pV9ayaWX8qOpoM:&tbnh=64&tbnw=127&prev=/images?q=DHL+logo&hl=en&usg=__ViMEZ8lgwQuOECtTTXVoqnnXRlY=&sa=X&ei=WeBbTNbYB5H00gSOjbxX&ved=0CBsQ9QEwAA

Notre structure en Afrique de l'ouest | Hub - Douala

@ Les partenaires

@ Marchés controlés

. Siégé sociale

SENEGAL

BURKINA FASO
GUINEA NIGERIA

kry

CENTRAL

O AFRICAN REP.
CAMEROON

REPUBLIC

AFRIQUE CENTRALE & OUEST OF CONGO

FRANCOPHONE L

EXECUTIONS
MEDIAS

RP
TTL
ETUDE DE MARCHES/ SONDQGE/ IDIS




Notre structure sous régionale en Afrique de lI'ouest | Hub - Lagos

@ Les partenaires

@ siege social

g‘

SIERRALEONE
LIBERIA

THE GAMBIA

AFRIQUE DE LOUEST
ANGLOPHONE

EXECUTIONS
MEDIAS

PR
TTL
ETUDE DE MARCHES/ SONDQGE/ IDIS




Nos compétences

Construction de la Marque

Conseil en Marketing Stratégique
Stratégie de Communication (Intégrée)
Activation & Promotion

Shopper Marketing

RSE

Design Créatif

Production numérique multimédia
E-marketing/Réseau Sociaux
Gestion du Call Center

Planning, Achat et Monitoring Média
Evénementiel

Relations Publiques/Presse

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



Chez nous, le succes des marques
n'emane pas de la chance. Pour /e
developpement de strategies le
Outils Y&R positionnement de  marque et la

communication, nous utifisons nos propres

outils et meéethodes empiriquement

eprouves et regulierement améliorés.

Neamenoon | YER



Outils Y&R | BAV

Le BAV constitue /la fondation de notre processus

stratégique. Etant la base de donnees des marques la plus
Y&R B A fournie au monde, elle permet d'analyses aussi claires et
approfondies.
BRANDASSET*VALUATOR C ‘est la railson pour laquelle nous sommes capables de

planifier le succes d’'une marqgue mieux que quiconque.

NOVELPOTTA | YR



BRAND ASSET? VALUATOR Y&R BA

La plus grande base de données des marques au MONAde grANDASSET*VALUATOR
Nous avons trouvé que les Margues sont construites sur 4 piliers

DIFFERENCIATION
Point de différence
de la marque.. PERTINENCE

Quelle est la pertinence
de la marque pour vous.

ESTIME

Comment bien
considéré la CONNAISSANCE

marque est. Une compréhension intime
de la marque.
fondé sur I'expérience du
consommateur.

NOVELPOTTA
e | Y&R



Outils Y&R | 3D & OCTA

BUSINESS OPPORTUNITY
6, -
& 3, OPPORTUNITE

& %
f BIG IDEA X

VERITE REPONDRE

Des procedes uniques pour developper la strategie et
lorientation de la marque

NOVELPOTTA
CAMEROUN I Y&R



YOUNG &
RUBICAM
BRANDS

Outils Y&R | 4Cs

Qu’est ce que les 4cs?
Le ‘Cross Cultural Consumer Characterization’ (4Cs) de Y&R est une

segmentation du consommateur fondé sur des valeurs universelles .

NOVELEOTTA | YER



YOUNG &

Outils Y&R | 4Cs e

Les 4Cs sont basés sur les personnes
Y&R pense que les gens sont guidés par une combinaison de sept valeurs différentes.

SEVEN 4Cs VALUES

ariens, | RS “ .. LY
CONTROL |  STATUS || SECURITY |  ESCAPE SURVIVAL

' REFORMER | EXPLORER | SUCCEEDER || ASPIRER | MAINSTREAM | | STRUGGLER || RESIGNED |

ENLIGHTENMENT| DISCOVERY

SEVEN 4Cs GROUPS

NOVELEOTTA | YER



Outils Y&R | Le processus d'adoption des 4Cs

La courbe d’adoption de nouvelles idées, tendances et marques

Jeune Explorers Aspirers Strugglers

Mature Reformers Succeeders Mainstreamer Resighed

}

Innovators Early Adopters Mainstream Laggards

Innovation

NOVELPOTTA
CAMEROUN




Outils Y&R | Analyse de la marque

Comment nous procédons
Pour définir l'avenir de la marque?

1.) Dynamique Concurrentielle

2.) Marché Cible

3.) Apercu du Marché
4.) Bénéfice

5.) Valeurs

6.) Personnalité
7.)USP

8.) Raison de D’étre

EERENEERLCED

NOVELPOTTA
CAMEROUN ‘ Y&R



Outils Y&R | Lunivers

PRIMARY
IDENTITY

PRESENCE
BRANDING

YA

\
)

',‘"\\-

CULTURE
VALUES
ATTRIBUTES
BEHAVIOURS

>

G

DIGITAL
BRANDING

YNignwyg DO\

O

INVESTORS
STAKEHOLDERS
ANALYSTS

CORPORATE
PRESENCE

SOCIAL ORG.
ENVIRONMENTAL
GROUPS

NOVELPOTTA
CAMEROUN ‘ Y&R



Notre appui

- N. »

i

NOVELPOTTA
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Capital Humain

NOVELPOTTA Y&R NIGERIA

NOVELPOTTA Y&R CAMEROUN

Mecglobal /mediaedge:cia

WUNDERMAN

SilverBullet

30 Personnel

16 Personnel

8 Personnel

10 Personnel

5 Personnel

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



Notre Philosophie

* Notre entreprise est fondés sur les personnes
_ Ceux qui travaillent avec nous
— Ceux pour qui nous travaillons

— Ceux que nous communiquons
« Nous sommes aussi passionnés

— En tout ce que nous faisons

— Si ce n'est pas le meilleur et que ce n'est pas fun, alors on ne le fait pas.

NOameraon | Y&R



Organigramme régional | Afrique de 'Ouest et Centrale

Nigeria

Mercy Oghumu

Anglophone
Ghana - Mr. Kofi Sarpong

Francophone

Cameroun — Mr. Alex Bisse

Gambia
Partner/GH

Liberia
Partner/GH

Sierra Leone
Partner/GH

Togo
Direct/NG

Benin
DC/NG

Mali
Partner/CM

Ivory Coast

Partner/CM

Senegal
Partner/CM

Gabon
Partner/CM

Emplacements des bureaux centraux
NG - Nigeria (Lagos)
GH - Ghana (Accra)

CM - Cameroun (Douala)

Le Togo et le Ghana travaillent directement avec le Nigeria

NOameraon | Y&R




Coordination Regionale | Afrique Centrale et Ouest

Le co-ordinateur régional est basé a Lagos au Nigeria

Le co-ordinateur des marchés francophones qui rend compte directement a Lagos & et
au Client, sera basé a Douala.

Les pays du groupe 1 (anglophones) - Ghana, Gambie, Libéria, Sierra Leone, Bénin et
Togo (bien que le Bénin et le Togo soient d’expression francaise, pour un acces facile,
ils feront partie de ce groupe.

Groupe 2 (pays francophones) - Le Cameroun, le Mali, la Cote d'lvoire, le Sénégal et le
Gabon seront dans ce groupe.

La premiere étape de l'exécution consiste en la visite préalable de chaque pays du
chef de projet pour un débriefing des agences Affiliés / Partenaires sur la charte
graphique du client et sur le processus de déclinaison des supports a partir du bureau
du client ou de la direction régionale.

Pour les contacts hebdomadaires, Les les chefs de projet Anglo & Franco
contacteront les bureaux de ces pays les lundi, mercredi et vendredi par téléphone,
email et SMS seulement

NOameraon | Y&R



Coordination Regionale | Afrique Centrale et Ouest

Le responsable régional tient des débriefings et assure la liaison deux fois par semaine
avec les responsables de projets Anglo & Franco.

Un rapport pas semaine (vendredi en fin de journée) est élaboré par chaque pays et
envoyé a aux différents chefs de projets par courrier électronique en tenant le
responsable régional en copie.

Réunions d'évaluation trimestrielle du chef régional et des chefs de projet Anglo &
Franco.

Réunions d'évaluation semestrielles des pays anglo-saxons uniquement.
Réunions d'évaluation semestrielles des pays francophones uniquement.

Fin de I'année bilan venant de toutes les parties.

NOameraon | Y&R



Equipe Dédiée

Mercy Oghumu
Chef de Projet

Alex Bissé
Pays Cameroun

Charles Obi Chef de projet/C.0.0.
C.0.0. Mecglobal

Juliet Mbanda Melvis Fon
Chef Pub Admin/Média

Dumebi Onwordi-Okonji
Directeur Créatif
,Contenue

Chuma Nebo
Directeur Artistique,

Gloria Emeh
Etudes de marché

Zubby Ohazurume
Digital Média

Juliet Adejumoh Lilian Osai
Chef Pub Admin/Trafic

NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



Nos Ressources | Hubs

Celey Okogun, PhD

Groupe CEO - NOVELPOTTA
Y & R Hub CEDEAO - Lagos
Nigeria

Alex BISSE

COO - NOVELPOTTA Y&R
CAMEROUN

Hub CEMAC & Pays de
I'Afrique de I'Ouest

Standard Press, Aba et Acen Publishers, Enugu comme rédacteur en chef en 1990

Il a commencé sa carriere publicitaire dans Insight-Gray en 1993 et promue au poste de chef
Pub, Worldspace, responsable des marchés l'africain de ['ouest en 1996

Il rejoint DDB CASERS au titre de directeur principal du développement commercial et chef
du service clientele en 1998

Il a fondé NOVELPOTTA, une Agence conseil en communication et marketing en 2001 et
l'année suivante, la société deviens une filiale du réseau mondial publicitaire Young &
Rubicam, faisant partie du WWP.

Le Dr Celey Okogun est le Président- Directeur Général de NOVELPOTTA Y & R Limited, de
Wunderman Limited, de MEC Global Limited, de Silver Bullet PR Limited et de NOVELPOTTA
Y & R CAMEROUN.

La carriere d'Alex totalise 14 ans d'expérience riche en publicité. Il gére avec succes les
bureaux de NOVELPOTTA Y & R Cameroun, en consolidant sa position sur les marchés de la
CEMAC et de I'Afrique de I'Ouest.

Avec des diplomes et certificats en Management, Arts et Création et plusieurs formations
(académiques et professionnelles) en marketing et communication. Alex, est au premier plan
de la construction, le maintien et méme la relance de plusieurs marques au Cameroun
comme MRS de Corlay, Vestergaard Frandsen fabricants de moustiquaire imprégnée
d'insecticide PermaNet longue durée; Axion de Colgate Palmolive; SNS Mobilité ISP,
Tangui, TOP, VIMTO, COCA-COLA, PELFORTH, et XXL de SABC / SEMC,; Festivals de
Festicacoa et Festicoffee, DHL, IIA ..

Alex a mené des recherches, enquétes et IDIs trans-territoriales et sous-régionales
(Cameroun, Cote d'lvoire ..) pour certaines marques; L'étendu la diffusion du bureau et sa
présence au Gabon, au Congo, en Coéte d'lvoire, au Sénégal. Alex parle couramment le
francais et l'anglais.

NOVELPOTTA | e D



Nos Ressources | Group

B

Dumebi Okonyji
Directeur Créa et Contenue.
NOVELPOTTA Groupe Y & R

Anih Monday
Exécutif
Experiential & Activation

Chuma Nebo Thomas
Directeur artistique
NOVELPOTTA Groupe Y & R

L'intérét profond de Dumebi dans la littérature a grandi ces derniéres années dans un mode de vie et est
devenu une ressource enrichissante dans sa carriere de communication marketing en tant que stratége
de reproduction approfondie.

Il a été le cerveau derriére toutes les campagnes pour Vestergaard Frandsen (PermaNetg) et d'autres
grandes campagnes pour de grandes marques comme Texaco jusqgu'a ce qu'il devienne MRS (jusqu'a
aujourd’hui), LG, Chevron Nigeria, Samsung etc Avec un esprit fort et I'imaginatif, un de ses Plus grandes
qualités est la capacité de réfléchir au tics de I'horloge .

Membre de I'APCON et du British Council of Nigeria, xkDumebi est titulaire d'une maitrise en littérature de
I'Université de Lagos, ayant obtenu un premier dipldme dans le méme domaine a la Delta State
University...

Monday est titulaire d'un baccalauréat en relations industrielles et gestion du personnel de I'Université
d'Etat de Lagos.

Il a des années d'expérience dans les ressources humaines avec spécialité dans la gestion d'événements,
I'expérience, l'activation, street marketing etc

Sa détermination dans I'exécution du projet vient de sa conviction que chaque projet est planifié pour
réussir. Avec ses antécédents, il est un bon gestionnaire des ressources dans les projets d'exécution et a
enregistré un grand succeés dans les projets pour les marques nationales et multinationales comme Union
Bank du Nigeria, Samsung CE, Wiko etc

Chuma est un paradoxe d'une certaine sorte. Il a des capacités adaptatives élevées, tout en rompant
facilement toutes les regles. Il est ouvert a tout, mais peut facilement s'éteindre de tout.

Bienvenue dans le monde de ce peintre unique et talentueux. La capacité de Chuma a prendre son
environnement lui a permis de s'adapter et de s'épanouir en tant que membre de I'équipe inaugurale de
NOVELPOTTA Y & R Cameroun.

Il a I'expérience travaillant sur des marques comme Tangui, CCC, biere de Kadji, PPL et LG. - Les idées
viennent naturellement avec Chuma, il semble qu'il a une pour chaque brin de verrou sur sa téte.

NOameraon | Y&R



Nos Ressources | Group

M e R
Chinenye Godsproperty
Chef de Pub Senior

Charles OBI
(¢(e]0]
MECGLOBAL

Chinenye a dans son portefeuille un ensemble de compétences et d'expérience cognitive dans la gestion
de projet. Il est le chef de projet dans tous les événements et activation expérientiels.

Titulaire d'un diplébme en beaux-arts et appliqué pour le prestigieux Institute of Management &
Technology, ses connaissances s'étendent a travers la direction artistique, la conception, la production
d'impression, la photographie, le casting, approvisionnement etc.

Il a géré des taches pour de grandes marques comme Union Bank of Nigeria,
MRS pétrole et gaz, Vodacom, DHL, Zain etc.

Charles Obi - Directeur général - Mecglobal media

Un multidisciplinaire, planificateur de médias, Charles sait ce qu'il faut pour réussir dans la planification des
médias, achat / contrdle et relations publiques.

Avant de se joindre a Mecglobal Media, une agence membre de MIPAN, Charles a occupé divers postes dans
les médias, la gestion de relations publiques et les communications, ou il a renforcé ses compétences en
gestion de compte et en multitadche. Il comprend que les différents clients ont des besoins différents, et se
plonger dans leurs industries et initiatives respectives, c'est quelque chose qu'il apprécie a fond.

Il a livré des solutions de médias réfléchies pour quelques-unes des plus grandes marques du monde, y
compris Bournvita, TOM-TOM (Cadbury Nigeria Plc), Malte Guinness, Gordon's Spark, Extra Extra Stout,
Satzenbrau, Guinness Nigeria Plc, Coca Cola Nigéria Limited, North American Airlines, ainsi que Universal Trust
Bank PIc (qui a fondu en Union Bank du Nigeria Plc), Power Horse boisson Energisante Emaar, Damac
propriétés, Yahsat fournisseur de services Internet entre autres.



Nos Ressources | Group

Gloria Emeh
Insight Consommateur
NOVELPOTTA Groupe Y & R

Zubby Ohazurume

Chef de Department
Digitale

NOVELPOTTA Groupe Y & R

Gloria Emeh — Lead Insight Consommateur, Avec une formation en sociologie qui est utile dans son réle de
chef de file du groupe dans la fourniture d'une étude approfondie des marchés ciblé par le groupe,
spécifique pour la compréhension de I'équipe ,des comportement des consommateurs vis-a-vis les
marques.

Son role a été remarquable en exploitant les différentes composantes d'un projet, notamment en utilisant la
perspicacité du consommateur comme pivot de tous les engagements IMC. Elle a a son crédit les
références du consommateur pour le Colgate-Palmolive, Pick 'N' Pay, LG, Dupont etc.

Avec un baccalauréat en sociologie de I'Université d'Abuja, au Nigeria, le meilleur défi de Gloria est toujours
dans le prochain projet.

Zubby Ohazurume - Téte, Numérique

Dipldmé de la planification urbaine et régionale, Zubby a dérivé vers sa passion, le cinéma et la
production télévisuelle. Il a travaillé sur un certain nombre de productions télévisées pour Sound
City (une station de musique locale) sur Dstv.

Aujourd'hui, la réputation de Zubby en matiere de stratégie numérique et de développement web
est a la hausse. Sa solution exceptionnelle sur la stratégie de création a généré de | 'atraction
pour les marques de fagcon a se connecter efficacement avec leurs consommateurs par le biais
de canaux numeériques intégrés.

Il a également dirigé des engagements créatifs pour les marques LG et Colgate-Palmolive

NOameraon | Y&R



Nos Ressources | Cameroun

3

h{

Joseph NDZE Juliet Mbanda Melvis Eon Susan Musonge Malende Epee
Créatif Sr Acct Executive - PR Admin /Média Admin/Finances Créatif
Novelpotta Y&R Novelpotta Y&R NovelPotta Y&R Novelpotta Y&R NovelPotta Y&R
Cameroun Cameroun Cameroun Cameroun Cameroun

NOameraon | Y&R



Assistance EMEA | Bureau EMEA Afrique du Sud

Développement des affaires

= Président Y & R EMEA
Stratégie

= Directeur Stratégie Y & R SA.

Créatif
= Directeur Créatif Y & R SA.

Marketing Digital
= Directeur de créatif Native VML

NOVELPOTTA
e | Y&R



Soutien Global | Tous les agences Y&R

RUSSIA

y EUROPE

NORTH

AQ'
AMERICA
MIDDLE EAST

~
& IVORY: \

Grana R Y CoAST

TOUS LES BUREAUX Y & R NIGERIA |

—

e ~ KENYA

\ TANZANIA

NAMIBIA INDIAN OCEAN

SOUTH AUSTRALIA
AFRICA

AMERICAS

l?'
’
.
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OIL & GAS

Y N
MRS
N
| olL&cAs |

CAMPAGNE DE
REBRANDING
360

Révélation

Nous sommes préts a vous faire vivre
une nouvelle perception du service.

« ENTRETIEN

OBJECTIES

S'appuyer sur le grand
héritage de Texaco
pour rassurer la cible
en général et les
clients loyaux en
particulier.

Créer une nouvelle
perception du service.

Slogan: : ‘ A’ % .i =

MRS, La Puissance de . o pa- sy 1= bPs l

[étalon Entretien NOVELPOTTA
CAMEROUN Y&R



Y N
MRS
N
| olL&cAs

OIL & GAS

CAMPAGNE DE
REBRANDING 360

...DU 20 DECEMBRE 2010 AU 20 MARS 2011,
REMPLISSEZ VOTRE RESERVOIR ET GAGNEZ !

OBJECTIFS
Récompenser le
loyalisme des clients
issus de 'héritage de
Texaco et recruter de
nouveaux clients

Opérer un relais
meédia efficace a
travers une génération
réguliere de contenus

Slogan:
MRS, La Puissance de

[étalon




Plus qu’une Eau...
Une fierté nationale !

More than water...
It's a sure partner!

BOISSONS
T !
CAMPAGNE ATL
« AFFICHAGE
« PRESSE
- TV (PROD)
5

OBJECTIES Plus qu’une Eau...

: L'inspiration d’un peuple !
Renforcer la sympathie s £sre

du consommateur
envers la marqgue via le
football

Faire de Source Tangui
la Boisson Officielle
des Lions
Indomptables

Axe:
Plus qu’'une eau..

NOVELPOTTA | YR



Le Clash de Ia Ligue de Rugby

Qe gL rt oo i, sl e Aol modame, wen e ot e

Coupe du monde de rugby.
Vivez toute I'action en direct !

CAM PAGNE A partit du 26 octobre 2008, exclusivement sur GTV ! L
INTEGREE 360 g At
+ AFFICHAGE Petiainapoie
.  PRESSE e s ETY
- TV (PROD + CFA90,580° - gmrres 0@
REGIE) R
+ ACTIVATIONS
* RP
OBJECTIES

Introduire la marque
de TV payante dans un
marché dominé par un
duopole en créant un
taux de sensibilisation
elevé.

Positionner la marque

Générer les ventes

PayOff Line:
Donne une nouvelle

vie a ta télé. NOVELPOTTA
CAMEROUN ‘ Y&R



- _ ()(‘l‘: .\x|(| Union Bank of Camccoun Western Undoo 7
FINANCE

UBC .

uec Dépliant
: Produits

EXECUTIVE SAVINGS ACCOUNT
EPARGNE CADRE

CAMPAGNE INSTIT.

r ™ - ' = : 1 %
| R 2 'y Insertion

RP . vty S Sie
INDENTITE Presse
VISUELLE
SUPPORTS
COMMERCIAUX
Communiquer sur : ¥ UBC PEARL ACCOUNT usc
> COMPTE UBC PERLE PREMIUM THRIFT ACCOUNT (PTA)

lalliance avec le Groupe
Oceanic
Vulgariser les nouveaux
produits bancaires

ACCOUNT OPENING GUIDE
Conserver le loyalisme ' '
des client existants et

en recruter de et 31_ Step in the Right
nouveaux . f _ Direction

Positionner la banque
comme proche de ses
clients

o B Tk s s
0 EpprraTYW 13 vt STTTIOY

PayOff Line: e o e
Thlnk Bank, Thlnk Union Bank of Cameroon H
Oceanic wnn maetiins amanann Tk nling . Fivml AT

Fhabie, (atat w0t
W 24337 00 AN IVIT G MM 0 2T AN M 2354 trat idcPearbohorutsrart Ml myn Srcte et can
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UNE RAISON DE PLUS DE NOUS FAIRE CONFIANCE.
Vos GAB desormacs dssponib.es dans toutes nos agences,

/\
06

Union Bank of Cameroon Plc

l
) wuwsouuvusunomvw

: ' % CAR Srmas Bt
J
N

CAMPAGNE ATL
LANCEMENT GAB.

CREATIF
RADIO / PRESSE

RAFRAICHISSEMENT
PLAQUE
SIGNALETIQUE

UNE RAISON DE PLUS DE NOUS FAIRE (orm ANCE

o diy vl-v Aqences

Communiquer sur le
nouveau service bancaire.

Rerront Mevimien Aerrait Mamivipe
Seurnaves) m
= o 100 PP e

e e
e

.-

~

e

h-ﬂ
.

Augmenter la fidélité du
consommateur,
Reconnecter avec les
clients existants et en
recruter de nouveaux

Réaffirmer l'identité
visuelle de la banque.

PayOff Line:
The People’'s Bank of

Trust




VESTERGAARD m

DISCASE CONTROL TEXTILES

/ Protection Compléte,
¢ Plaisir complet pour la famille.

PRESSE

OBJECTIES

Présenter la marque et les
produits aux médias, aux
commercants et aux
consommateurs.

Introduire et positionner la
marque de moustiquaires
et rideaux imprégnés dans
le marché.

Axe de communication:
Protection Compléte,
plaisir complet pour toute
la famille.

R T ad
et i e b e e babes

Protection Compléte,
Plaisir compiet pour la famille.

Wl
L ¥ v
‘BB \ L

\‘”
lllel :

Neineraus | Y&R




VESTERGAARD m

DISCASE CONTROL TEXTILES

CAMPAGNE BTL

STREET
MARKETING
(CARAVANE)

OBJECTIES
Sensibiliser le
consommateur sur les
avantages des
produits

Générer les ventes.

Axe de
communication:
Protection Compléte,
Plaisir complet pour
toute la famille.

Sandaga
. Grand Hangar
. Deido

. Cité des
palmiers

. Ndokoti

. Bonamoussadi
. Ndog Passi

. Dakar

. Central Market

YAOUNDE

Etoudi

Central Market
Mendong
Mvog-Mbi
Mfoundi
Mokololo Market
Mimboman
Elig Edzoa
Acacias,

10. Essos

Neineraus | Y&R
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Camair-Co brings Paris (loser'lo Camair-Co célébre la Féte Nationale du
you at an exceptional Price! Cameroun avec une promotion exceptionnelle !
L
’l' m Envolez-vous entre le 18 et le 24 mai vers
- a a I r- O oo o cet Douala ou Yaoundé et retrouvez a cette
Douala/Yaoundé - Paris occasion vos amis et votre famille.

225.000 FCFA HT

(Round Trip)
offer valid from the
15t to 15th July 2011,

Cie AERIENNE

PROJETS MIXTES -

BUSINESS CLANS
Douala/Yaoundé - Paris

1.395.000 I,TCFA HT

offer valid from the

SUPPORTS
COMMERCIAUX
CAMPAGNES
PROMO FETES
NATIONALES ET SR

AU R I E : 5 “ merymabeyo- Autention! Les places sont iminées. Réserver et achetey vas billets
I oy Camat Lo 3abers oot 00 4%yt A4 pvel agovery $
. diés aujourd'hul chez Camsir Co ou dans votre agence de voysges.
It's a first come, first served affair E!

Camair<a Pacis 36 rue da Longehump © 756 PARIS 4 Tél: 018218 9573

Reserve your seat nov
@: (00237) 33 50 55 00/50

OBJECTIFS FEllT cGmaro PO G

Créer la visibilité pour

la marque et Camair-Co celebrates the National Day Destinations Camair-Co
- fC in a Festive Business Mood!

augmenter son Capltal or Cameroon in a restive business IVioo

At exceptional price,
sym pathie fly with us between 18 and 24 May 2011

Dogala - Yaoundé
303000 FCFATEC

Projets:
Brochure horaires de

vol

Promo 20 mai

Promo Ramadan L P "N \\

Promo Dla/Yde - Paris  [Reamtesiaecrtlaie /o YNNG
(Round Trip)

Douala/Yaoundé - Pari
325.000 FCFA'TIC
(Round Trip)

Seats e limited, make your reservations and buy your tickets immediately in
any Camair Co sales point oc in your traved agency.

.
Z Camair-Co
It's a first come, first served affair.

i~ —— T - NUVELPOTTA
FEGE—_—— & Camair-Co CAMEROUN I Y&R



CAMPAGNE BTL

STREET
MARKETING
(CARAVANE)

SHOP NEXT DOOR

OBJECTIES
Sensibiliser le
consommateurs sur
les avantages des
produits

Générer les ventes.

Tagline:
Le puissant décolleur

de graisse

Sandaga

Grand Hangar
Deido

Cité des palmiers
Ndokoti
Bonamoussadi
Ndog Passi
Dakar

Central Market

© N hs WD

YAOUNDE
Etoudi

Central Market
Mendong
Mvog-Mbi
Mfoundi
Mokololo Market
Mimboman
Elig Edzoa
Acacias,

10. Essos

Neineraus | Y&R
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FESTIVAL

IDENTITE
VISUELLE
PLANIFICATION
EXECUTION
RELAIS MEDIA

OBJECTIFS

Offrir a la filiere Cacao
un espace
d'expression et
d'exposition.

Offrir au public un
espace de découverte
des produits cacaotés
du label Cameroun.

Théeme
La qualité, une
exigence du marché

NOVELPOTTA
CAMEROUN

- ; * ) ‘
l LR

Y&



festlcacag’

lOlC UNDER THE SPONSORSHI OF THE ,lmsmormwf“},"';'- “'
10

Theme

festicacaé? 2012 .’Il]ll[l)S

FESTIVAL

IDENTITE

VISUELLE
PLANIFICATION
EXECUTION
RELAIS MEDIA

o !GAMOCG L1

_&_ LC "B | YR T

JIFONSORS

.......

OBJECTIFS CHOCO-CAKE CHALLENGE! . : ——
Offrir a la filiere Cacao _nasaren \

un espace
d'expression et
d'exposition.

Offrir au public un
espace de découverte
des produits cacaotés
du label Cameroun.

Théme
Jeunes, la releve

NOVELPOTTA
QVELPOTTA | YER



f II P Sous le Parrainage du Ministre du Commerce
IIC % Sout e Haut Porranage du Minkire du Commarce
FOIRE EXPO g’
2
fm Po'hrcm. JIDD"(’T\Q‘: ole-axpo ou cofe T / S

21 ou 23 4" 2013 & Yaounoe 2 - - -
6’;& ki . LeCafé : Un Marché Attractif

" T— JOURNEE NATIONALE DE
i DEGUSTATION DU CAFE

A loccasion du lancement de la 1ére Edition de Festicoliee,
La Communauté Urbaine de Yaoundé et votre sponsor
vous invitent a déguster le meilleur du café !

AU PROGRAMME -
o

Expo - Dégustation
Humour @ animations
Beaucoup de surpeises. .

FESTIVAL

- ane

J IDENTITE VISUELLE
. PLANIFICATION Autres activites du testrvat
J EXECUTION JOURNEE MATIONALE OE

DEGUSTATION DU CAFE
YY1, BOtoUssr

0@8&!’5 D ﬂ?ikﬂ!lls
1 qun-xru: a

CONMN NTHPOCSTIOANEL [ CACAO T OV TV 17 o1 477 stages Frovmstie o QMM
S0 3028 Soronko. Dovole | Bet 4 ZAT DMAMTTT ( A3420022 | Pax 4237 JIATAIE | www ke ton

Théme
Le café, un marché
attractif.

NOVELEOTTA | YER



Ught the

pStar
|n you o

Foam 30eh Juse 1o 20T Jaly 2014

4 years old] 3
@ - Register For Free

> Foori e %o JUr of Ave 2010

e | From 1500 10 17:30
' N " ] 0 ol aradion carhen of

. 10 Russanes du Comermun
M 3

'|3 Y Fian1s1 10 253k of Jane 2014
Ya]aa. 15 151 THAO - 11 o9 Saruion cantes of
4 Registes for free |Brossesies du Cameroun

numﬁ fochock. comionpeip

TOURNOI FOOT

JEUNES -13 Registration Requiremeants

R T
e o e gwte,
(riges 4e3 c3ow of I Dettaam

3 .
IDENTITE = e ,, L e
» Pe ~
VlSUELLE . Chowign bow o % o v an 1 \ “:’-‘::T:::n g ont agaes
v @

AXE CREATIF

LigmUpthe
COMMUNICATION p tar/
EN LIGNE inyou e

OBJECTIFS
Reconnecter la
jeunesse et les parties
prenantes

Communiquer la
promesse de la
marque a travers des
visuels attractifs

Axe de g
communication: ope ~~ ‘.'
Fais briller ma TOP w!v ¥

Star en toi. Fals briter la OPStqron toi! NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



Titre: Fierté Nationale

OBJECTIFS

« Communiquer sur
laspect national
de la marque en
brisant les clivages
tribaux

* Mettre en avant
loriginalité de la
biére produite
100% localement

Payoff Line
100% Camerounaise

et fiere de [étre.

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



PRODUCTION SPOT
TV

«  FILM
PUBLICITAIRE

Marque: K44

OBJECTIF

« Lancer une
nouvelle marque
de biére et crée
un positionnement
pour la marque.

Payoff Line
K44 Stay Cool!

NOVELPOTTA | YER



FOCORDECC

FINANCES

Visuel Institutionnel
Générique
Déclinaison sous roll-up

Axe de communication:
Fais briller ma TOP Star
en toi.

Le FODECC an caxwr de la

HP 1510 Dowala | Tl - 33424160/ 33424191
For: 334291 63 | ol Jodeoe _D6@vakoo fr

NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



5N5 ‘
MDDlllty posiai

Keep Moving. Stay Connected

TELECOM - ISP

OBJECTIES
* Créer le buzz pour la
marque

Recruter de
nouveaux clients

INTERNET 36

Rapprocher les
produits de la cible

loyalisme

—
[T By TR

Récompenser le "' "' . ' -y
— 'm —— i

Axe de communication: | &mpleme_m différent,
Keep Moving, Stay ,;_'jr_t_.:_
Connected. ’ NOVELPOTTA Y&R

CAMEROUN




iC

[}
festicaca vﬂ 14

£ 08 AG L4 SECTIREL

AGROALIMENTAIRE

FESTIVAL

IDENTITE
VISUELLE

PLANIFICATION
EXECUTION
RELAIS MEDIA

Offrir a la filiere Cacao
un espace
d'expression et
d'exposition.

Offrir au public un
espace de dégustation
des produits cacaotés
label Cameroun.

Théme
La feve et au dela

b
festlcacag‘ 2014 @=-

Theme: The Bean and beyond...
The rocesslng

'

- — -nm—o-

CONFERENCE
INTERNATIONALE

Jeudi 11 Décembre 2014 - Djeuga Palace

Théme :

Jeunesuaao(uhu[t:

Quel avenir S
au-dela des feves? )

MODERATEUR
Luc Magloire MBARGA ATANGANA
Ministre du commerce

INTERVENANTS )
Dr. Jean - Marc ANGA Divaee Eveusira 10 o ")}

|
l
R0 YER

Hope SONA EBAI Owerof party ac- wer = ,:"‘f -
La promation de lagrobusiness

LF.rank ANDRICH ceosean

@vec le OCC

NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



Conseil
Interprofessionnel du
Cacao et du Café

AGROALIMENTAIRE

PROGRAMMES A

generati 2\ n

IDENTITE
VISUELLE
CREA
PRODUCTION

du CICC. FACILITER Les BONS GESTES S ggu?u'é:'m? gy&g

Les CREDITS de Campagne row CONSERVER = PROMOUVOIR CACAO & CAFE

P— Pag La QUALITE de la PRECIEUSE les Initiati L 1 par |'|mp"caﬂon

Décliner les et INVESTISSEMENT FEVE Cameroun % WEITA0 Lowaens effective des JEUNES
programmes en Pour la PRODUCTION ||| SO, st

support institutionnels etles EQUIPEMENTS
attractifs et explicites. :

ANTICTASE N AINNOVAECN - ACTION ARCIPSION CNROVATION - ACTION ANTIGIPSION SINROVARON - ACTION

ANTICIPATION SINNCAVETTION - ACTION

Payoff line ; Lo (H0G, wee iterprafocnin & diocligpesmeet ; Lo GHUE, e iterpesfacsin e diveligpemect
Le CICC une Lo CHG, wne erprafosvin ds dseligpenent =\
interprofession de N § E'; i E‘E : E :
développement. @ x! g ——— B o

NOVELPOTTA
QVELPOTTA | YER



MAERSK

LOGISTIQUE

MEDIA (TV)
CAMPAGNE MEDIA
(Achat d’espace TV)
Durée: 01 Mois
Canaux TV :
CRTV/CANAL2 INT.

OBJECTIFS
* Entretien de lImage
de marque

* Rapprocher la
marque de son
environnement social

mﬂhm e, =
e
' ‘h\

Payoff Line
Une nouvelle facon de

faire des affaires en
Afrique.

NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



cp COLGATE-PALMOLIVE

COSMETIQUES

PUBLICITAIRE TV

Changement de nom
PHARMAPUR/PROTEX

M

PrOe

:
\

HERBAL QAT

» . E
4 LS ¢
0 T T SR
y e ) -~ L
‘ “r ( (/‘. & =
4 5 ‘v? - [
- B o
Elimine erios
e ——— e — T —— i -

Pour la bonne santé de votre peau %
o % |

POUR LA BONNE SANTE DE VOTRE PEAU

NOVELPOTTA
CAMEROUN

' Y&R



(Johnson

A FAMILY COMPANY

HYGIENE

AU CAMEROUN

CAMPAGNE
D'ENTRETIEN POUR LA
MAQUE






Godhage
/ bl /(

Sir, Madam;

From the O4tn i 20Mh aped X004,
fra * MIND BOOY & SO ¥ spa celabrates s 30 yaors,
Joy, wectie flosgrances and gifts awat you

i
You've been Frequen! &t the spa in the past 08 1o 10 yeark '
n rewand for your loyalty, we affer peu

Hammanm - Body sorub - Malsage + éne afl
during The enniversary month

P pad b S s qemartet
Pt ey aywiet -un - mn
A L30 o38 IR0 S 303 OCE 004 / W% INELM /NI 308 e
i - |

MIND , SOUL A
BODY ™ SPA |

MASSRGES
ATrcians
Retaoant (Docchwe &'alfluvem)
et
Ortertan

Aln Rbires Oaides
Petlrsclogie plvitaie

HAMmMAmM
Garvmage S corp B3 1avon nok maecein

Eclntans - Noayrissast
Hpdratant - Foyw s

Alke GAridcimernent beste e

POUR LE

ET LA
DE VOTRE CORPS.

mmmwuamm

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R
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MIND, A S w.t
Facebook =

Tweets Twoets A rople Mo Now 10 Twitter?

Mind, Body&Soul SPA
Wit Body A bool IR

o \hsy TOW ' Le SPA Faisant du shopping dans les

boutiques de Dubal, pour des seaduie [ |

tendance pour leur clients  idousacom
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Internal Auditors

@ ® The Institute of
I Cameroon

FINANCE

CONSTRUCTION DE LA
MARQUE

Gestion des évents

Site web & Réseaux
Sociaux
RP

Payoff Line:
Proud to be Internal Auditors

EN COURS

NOVELEOTTA | YER



Q‘° .-
@! The Institute of s S 4y au\,— 0

Internal Auditors ‘ “

Cameroon

FINANCE

AGM - GESTION
D'EVENEMENTS
Juillet 2016

Planning
Branding



H & H faEee [H i
T ey, Py, Envelop
@ ® }'he lnst"t}‘.lted iOf d““ “E—":‘m B d’“ hm
nternal Auditors ' « e mameuae of
IACameroon H oo [ faEEes o H 5
o fAREnsE. [ RARSNGS. A & Rapte
FINANCE BAERDS. ada  QARRCS.  ada [] Rollup banner
PRODUCTION DES gt 3
MATERIAUX CORPORATIFS Photo call ———— g f
- - —_— .m
Support Institutionnels ; RS s &g«-"‘.‘ﬁ%
Articles de presse :I:wgfn'::';:;" ity ;S‘f__; == BA  Enes o q }
FEst TE=S o=
OBJECTIFS pRoniiEle m Ao J — N o~
Accroitre le capital de la i e S m e 1 e womo - ’/ '@
i @&!“®
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¢ QNB

FINANCE

(PRESSE) AU
CAMEROUN

Rapport financier

QNB Group strengthens its position as the largest financial
institution in the Middle East and Africa region

Net Profit US$2.7 billion,
up 11% from September 2015

2.7
a4
22
I
g 1.7
Sop Sep Sy By Sep
xs 2008

012 208 04

Total Assets US$196 billion,

up 37% from September 2013

2

143
120
tp e S Sq g
" 014 e
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Afnie e Pt U U VER AN OEERES
' o @&_ L lee \OP Hes SUURINES

Pewr le NOUVEL AN, OFFREX

Le ghut 5 T ¢es SOURIRES
Pl

ACTIVATION FIN DE
L'ANNEE

« CREAET
ADAPTATION

Pewr le NOUVEL AN, OFFREX

Relier la marque a ses Lo 5 () o GOURIRES

cibles

Communiquer sur la
marque a travers des

visuels créatifs e s ea L= e
attrayants . 113 o o- T b .
R A28 | m e . r’_
3 | y \i&
Angle de p
communication:

Pour le Nouvel An, ‘-a -
Offrez le Plus top des SR

Sourires

5 I'IIT7 IBO jEpss ': i:’:"" ’“l""l
3 g g |
,_:2” (3 f'? . — “'"l]l.

i
i
£
=

' v:l’a';‘ ‘—-v— ! wd i

"NOVELPOTTA
S erEcaun YSR



AGROALIMENTAIRE

CAMPAGNE DE
CHANGEMENT DE PRIX

« CREAET
ADAPTATION

consommateurs et
fournisseurs

Communiquer sur la
marque a travers des
visuels créatifs
attrayants

Angle de
communication:

Une Saveur top ca n'a
pas de prix.

NOVELPOTTA
e | Y&R



»

Acheter 1 BOUTEILLE VINTO 12561 75, 3
et tentez de GAGHMER un jouet

h

Achetez 1 BOUTEILLE VIMTO 125CL
. » ot tentez de GAGHER un jouet

o YBR

. -
A

AGROALIMENTAIRE

WANN=5 A 5w o, : °* %

ot vermes de GAOWEN un jomet

ACTIVATION FIN DE = ¥ : 1} 3 e

« CREAET
ADAPTATION

OBJECTIES
Encourager les packs
familiaux et la
reconnexion de la
marque a la cible

Communiquer sur la
marque a travers des
visuels créatifs
attrayants

Angle de
communication:

Noél Magic




Ceail Bring happiness home: , a b Brmg happiness home
Ll this Christmas ( (7 this Christmas

Fronton Banderole

Mu du bonheus 4
pendant Nogy

AGROALIMENTAIRE

- #Rameéne
LS i enep?:md::t:‘;;' Maise, dL! bonhe_ur
a la maison

z “ ..
- CREAET 2
ADAPTATION A.p.gr)danlf Noél

Derouleur

Garder la marque
vivante dans I'esprit \
des consommateurs. ; NIy

R
u bonheur
a la maison

*
Communiquer sur la d d
’ pendant Noél

marque a travers des
visuels créatifs
attrayants _

\')
Angle de
communication:
Rameéne du bonheur a
la maison pendant
Noél !




P

PE I_ FO R'I' H AFFIRME TOQIPSTYL E ave PEL Foon TH et GAGNt.E!

rattes le fond de ta capsule et decouvres ton iot
Des millions de bou!e:l/es gnrunes a gagner

AGROALIMENTAIRE s e o i

ACTIVATION PROMO Y
FIN DE L'ANNEE

- CREAET

OBJECTIFS
Reconnectez et susciter
l'intérét des
consommateurs pour la
marque grace a une
promo

Angle de
communication:

Affirm ton Style avec
Pelforth et Gagne!

A Partir du 06 Décembre 2016
Grattes le fond de ta capsule et découvres ton lot
Des millions de bouteilles gratuites a gagner

PANNEAU3x4



AGROALIMENTAIRE Lﬁ‘

CANAL OLYMPIA
COMMUNICATION &
BRANDING

« CREAET
ADAPTATION

Communiquer sur le
partenariat avec la
nouvelle salle de
cinéma

Inciter la
consommation du
format TOP 035cl
pendant la projection.

Angle de
communication:

VIVEZ DE GRANDES
EMOTIONS CINEMA
AVEC TOP

NOameraon | Y&R



Projets en cours | 2016 - 2017

IDENTITE VISUELLE- CONSTRUCTION DE LA MARQUE

INTER&PLANETE

..we go far | COMMUNICATION D'ENTREPRISE
PHARMACIE DE
’ IDENTITE VISUELLE- SUPPORT BTL
% L. ALLIANCE
MEDICAMENTS, ORTHOPEDIE, DERMOCOSMETIQUE, CONSEIL

PRODUCTION FILMS D'ENTREPRISE

L'agence est également engagée dans des pitch locaux et régionaux

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



NOS COMPETENCES
RP

Neineroon | YER




Compeétences

Gestion de la Marque /Communication Institutionnelle
Relations avec les Investisseurs

Relations avec les Médias

Gestion des programmes /Employés

Responsabilité Sociale

Sponsorings

Gestion de lImage/Personnalité

Gestion Evenementielle

Engagement client

Gestion de crise

NOVELPOTTA
CAMEROUN | Y&R



Nos Atouts

Engagement

Efficacité

Documentation Travail d'équipe

NOVELPOTTA
CAMEROUN ‘ Y&R



Nos Atouts

Planification logique
Aptitudes rédactionnelles
Confiance des journalistes
Médiation

Gestion des questions
Suivi minutieux et ponctuel

Monitoring & Evaluation

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



Approche Stratégique

Interprétation &

' ' . Education Réévaluation
Diagnostic Positionnement
: !Examiner les perceptions - Dév_e_lopper le - Evangéliser sans . Evaluer les résultats
internes , SWOT, apergus positionnement et relache et éduquer, en terme de lecture
de la concurrence les messages clés. renouveler les et de qualité du
- Examiner les parametres - Collaboration avec opportunités et le message.
SWOT de la concurrence les analystes leadership du marché
, perceptions - Positionner pour - Presse, analystes,
- Acteurs influents de éclater le partenaires, clients,
lindustrie, clients, leadership du etc.
analystes marché

- Atelier de révision des
observations

NOVELPOTTA | YER



Notre Déploiement

Info presse/reportage photo
Enquétes

Reportage TV/Radio/Info
Retransmissions en direct
Newsletters

Brochures et catalogues

DJ Show

Conférence de presse/Briefing média
Interviews

Gestion des égéries/ Témoighages
Communication interne (Staff)
Tournées média

Prises de parole
Sponsorings/Partenariats

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



Délivrables

» |mpact média immédiat (le jour d'apres)
= Emailing de la page scannée de presse avant 10h chaque jour; les coupures sont remises en
fin de mois.

» Le monitoring des médias électroniques et la remise des enregistrement off-air comme
preuves de diffusion (Supports Audio/ Vidéo au format MPEG )

= Suivi des médias en ligne et emailing des articles/lien en piece jointes

= Rapport RP mensuel et évaluation (en fichier soft et papier)

= (Génération proactive d'idées et de faits/ Evenements RP par mois

= Réunion hebdomadaires et Ad Hoc

= Coordination événementielle parfaite

= Drafting des supports de presse, discours et autre supports évenementiels
» Analyse segmentée de la concurrence et informations utiles

= Analyse des médias pour identifier et entreprendre des actions sur des nouvelles orientation
dans les secteurs concernés

= RSl basé sur la valeur RP

= La taille de l'article RP, article avec photo/sans photo et position sur la page seront mesurés
pour booster la valeur de linsertion.

= Equipe totalement consacrée a la gestion de la campagne RP
= Service de traduction disponible

NOVELPOTTA | YR



PROJETS

Neameroun | YSIR




y—=J) 7/ 4

MANCHESTER UNITED
LEGEND'S TOUR TO
CAMEROON

BRIEF

Développer un plan RP
pour accroitre la
notoriété de DHL en
s'appuyant sur la visite
de l'égeérie du club
partenaire Quinton
Fortune sur fond de
tournée africaine.

APPROACH
Novelpotta Y&R a
déployé sa stratégie
autour du relais média
pour créer le buzz
pendant les 03 jours
de visite de licone du
foot au Cameroun

RESULTAT
- Matraquage soutenu a travers la visite de 02 académies de foot, le visionnage avec les fans de la finale de la C1
Couverture média en synchro de toutes étapes de la visite
Fortune a été linvité des plus grandes chaines de radio et TV de la place
Un diner cocktail interactif en compagnie des fans organisé et tenu avec succes
Pres de 22 million en valeur publicitaire et 6,6 million en valeur RP

NOVELPOTTA | YER


http://wap.dhl.com/
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http://wap.dhl.com/

N amenoun | Y&R

NOVELPOTTA Y&R
PARTNERING WITH
THE MINISTRY OF
TRADE FOR COCOA
FESTIVAL 2013

IDEE

Mettre en avant le
partenariat de
[Agence avec le
Ministére du

commerce dans le
cadre de lorganisation
de la 2nde édition du
FESTICACAO

APPROCHE
Organisation d'une
rencontre officielle

Relais média

RETOMBEES

Novelpotta Partners Government on
Industry Confab

Novelpotta Y&R Cameroun
va organiser Fasticacao
2013 aux cotes du CICC
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Sensibilisation soutenue pour lI'agence comme un grand acteur du marché Publicité
Reportage consistent de la visite sur les médias locaux et étrangers

Couverture médiatique en ligne assez importante
Plus de 1.2 million en valeur publicitaire and 1.6 million en valeur RP




festicacaé

COCOA FESTIVAL
2013

BRIEF

Planifier et exécuter la
2nde édition de
[événement
promotionnel
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APPROCHE
Créer le buzz via les
média traditionnels et
numériques
Conférence de Presse
Relais média
Branding
Communication de
proximité dans les
bassins de production
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RETOMBEES
Sensibilisation soutenue pour I'agence comme un grand acteur du marché Publicité

Reportage consistent de la visite sur les médias locaux et étrangers
Couverture médiatique en ligne assez importante

Plus de 1.2 milli I blicitai d 1.6 milli I RP
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Union Bank of Cameroon Plc

The People’s Bank of Trust

FIANANCES

CAMPAGNE ATL
LANCEMENT GAB.

e ——————
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UBC promeut son Guichet Automatique Bncalre

Il est question a travers c& ns ) ; 4
nouveau service de créer et s o
intérét des consom- '

CREATIF

RADIO / PRESSE
RAFRAICHISSEME
NT PLAQUE
SIGNALETIQUE

yul de slarmimer aux ten
dances du marche, Metabiise

S ment bangaite UBC (Union Bank
lancé depurs

bancaire.

Augmenter la fidélité
du consommateur,
Reconnecter avec la
clientéles et recruter
de nouveaux

Réaffirmer l'identité
visuelle de la banque.

PayOff Line:
The People’s Bank of

Trust



Internal Auditors

@ ® The Institute of
I Cameroon

COMMUNICATION
INSTITUTIONNELLE/RP

COMMUNICATION
2016

EN COURS,,

&

The Institute of
Internal Auditors

Proud to be
an Internal

Auditor

NOVELPOTTA
CAMEROUN

| Y&R



MARKETING
ETUDES/ENQUETES/SONDAGES

Neineroon | YER




Nos Etudes de Cas / Etudes de Marche/ Habitudes de Consommation...

Etude des habitudes de consommation du riz :
Cameroun, Togo, Céte d’lvoire , Sénégal, Congo, Gabon..
OLAM

Etude de l'environnement du marché/ Interview approfondie sur la consommation du riz en
Céte d'lvoire
OLAM

Apercu des habitudes de consommation de la mayonnaise:
Cameroun..
Y&R Dubai

Etude de cas sur le marché des jus en sachet (JOVINO):
Cameroun..
CAMLAIT S.A

Etude de cas sur la consommation de boissons énergisantes:
Cameroun
POWERHORSE

Etude de cas sur l'utilisation de produits de soins d'hygiene
Cameroun
WEMY INDUSTRIES NIGERIA “DR. BROWN'S & NIGHTINGALE BRANDS

NOVELPOTTA | YER



P.O Box 6792 Douala

Tél: 00237 693359382 / 677444858
Mail:

alex_bisse@novelpottayrcm.com
enquiry@novelpottayrcm.com,
Websites:

www.novelpottayrcm.com (Servicing...)
www.novelpottayr.com
www.yrafrica.com

WWW.yr.com

THANK YOU!
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http://www.yrbrands.com/
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